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‘Al snel dacht ik: 
dat ontwerpen kan 
ik beter’

Studio Piet Boon bestaat veertig jaar. Een nieuw koffietafelboek 
etaleert een internationaal portfolio van woningen, resorts en 
hotels die door de jubilerende ontwerper zijn vormgegeven: van 
masterplan tot kleinste krukje. Maar zijn roots als aannemer in 
Oostzaan verloochent hij niet.  teskt Edo Dijksterhuis, foto Mariet Dingemans

 → Ontwerper Piet Boon; interieurs 
vormen de hoofdmoot van zijn werk.  
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productie Esther Muller

voor de volgende stap. We hebben het aannemersbedrijf 
verkocht en zijn ons volledig gaan richten op ontwerp. Dat 
was in het begin best moeilijk, want de omzet kwam gro-
tendeels uit het bouwen, maar het is gelukt.”

Dat is grotendeels te danken aan prestigeprojecten die, 
net als het New Yorkse appartement, veel publiciteit ople-
verden. Zoals The Jane in Antwerpen, een samenwerking 
met Studio Job en rockster-topchef Sergio Herman die de 
titel ‘beste restaurant ter wereld’ opleverde. Maar de ont-
werper maakte ook naam met de tientallen vakantiehui-
zen die hij neerzette op Bonaire. Hij is zo regelmatig op het 
eiland dat medewerkers het hebben omgedoopt tot 
Boon-aire.

Werk voor de hotelmarkt
Maar het ging niet altijd voor de wind. “Net toen we ons 
pand in Oostzaan gingen bouwen, brak de crisis uit,” her-
innert Boon zich. “Ik had het idee gekopieerd van Jan des 
Bouvrie met zijn Arsenaal, maar dan groter en internatio-
naler. Het moest een one-stop shop worden, waar je alles 
voor je huis kan krijgen, met producten van ons en andere 
ontwerpers. Maar de huurders bleven weg. Ter compensa-
tie hebben we ons toen gericht op de hotelmarkt, die toen 
begon met gepersonaliseerde kamers – onze specialiteit. 
We klopten aan bij alle grote ketens en hadden succes. Ter-
wijl de Europese markt helemaal plat lag, deden wij grote 
projecten in de VS.”

Interieurs vormen nog steeds de hoofdmoot van Boons 
werk. “Een ontwerp begint met de briefing,” vertelt hij. “Ik 
luister altijd goed naar de opdrachtgever – het is immers 
zijn huis – maar ben eigenwijs als het nodig is. Zo raad ik 
aparte eetkamers af. Die worden zelden gebruikt en het is 
veel fijner eten in een ruime keuken. Kamers moeten ook 
niet te groot zijn, deuren moeten dezelfde hoogte hebben 
en netjes achter elkaar geplaatst zijn, en ik laat altijd ruim-
te over voor kunst.”

F1-cup van bierflesjes
Het meeste ontwerpwerk laat hij tegenwoordig over aan 
zijn team, maar sommige dingen doet hij nog zelf. Zoals de 
cup voor de Formule 1 Grand Prix van Zandvoort. “De cup 
van 2021 is gebaseerd op de beker die in 1939 door Prins 
Bernhard bij de eerste autorace in Zandvoort werd uitge-
reikt, maar dan acht keer zo groot. Omdat Heineken de 
sponsor was, hebben we de beker gemaakt van gerecycle-
de bierflesjes en de voet van gerecyclede kratjes. De twee-
de maakten we met Royal Delft, een bedrijf dat 350 jaar 
oud is en echt alles kan maken. Mooi dat die dan ook nog is 
gewonnen door een Nederlander.”

Boon is in het verleden gevraagd voor een modelijn of 
parfum, maar “daar heb ik niets mee, ik zou hoogstens het 
flesje kunnen ontwerpen”. Toen de importeur van Jaguar 
Land Rover hem vroeg een special edition Range Rover te 
maken, hapte hij echter meteen toe. “Auto’s zijn iets heel 
anders dan interieurs, maar het dna van onze bedrijven is 
hetzelfde. De oude Defenders zijn nog steeds goed en 
 gewild. Net als bijvoorbeeld onze Kekke-eetkamerstoel. 
Die is over 25 jaar misschien een beetje verkleurd maar 
verder nog prima, een echt vintagemodel met lange houd-
baarheid.”

“Nadat je bent opgestaan moet een bank er niet uitzien als 
een onopgemaakt bed”, zegt Piet Boon (65), die uitgespro-
ken no-nonsense-ideeën heeft over wat goed design is. 
“Functionaliteit staat voorop, maar ook materialen van de 
hoogste kwaliteit en balans. Maar wat het allerbelangrijk-
ste is: het moet heel blijven.”

Een ontwerp van Piet Boon – of het nu een stoel, keuken 
of compleet interieur betreft – is als goede make-up. Als 
alles klopt, merk je bijna niet waar dat onderhuidse gevoel 
van luxueus comfort en stille elegantie vandaan komt. 
Maar als ook maar één detail een tikkie uit het lood staat, 
irriteert het als een niet te verwijderen wimper in je oog-
hoek.

Houtkrullen
Boons kantoor, gevestigd boven zijn flagshipstore in Oost-
zaan, is illustratief voor deze designfilosofie. De ontwer-
per zit achter een bureau dat bestaat uit niet meer dan een 
vuistdik, oversized eikenhouten blad op poten. Op de ven-
sterbank ligt een koffietafelboek van David LaChapelle, in 
de hoek staat een sculpturale kast van Maarten Baas en 
aan de wand hangen foto’s van Erwin Olaf. Verder is er wei-
nig dat de aandacht afleidt in deze minimalistische – om 
niet te zeggen Spartaanse – witte ruimte.

Diezelfde sfeer heerst in de showrooms op de begane 
grond. Hier ligt ook Boons nieuwste boek, gemaakt ter ere 
van het 40-jarige bestaan van zijn ontwerpstudio: 40 by 
Studio Piet Boon. De stapel grijze kaften is te zien vanaf de 
ingang, waar een ietwat detonerende installatie meteen 
de aandacht trekt. De werkbank met beitels, zagen, gut-
sen, hamers en een portie gestylede houtkrullen herinnert 
aan de begindagen van Studio Piet Boon.

“We begonnen als aannemers in Oostzaan en werden 
een beetje scheef aangekeken door de gevestigde orde van 
de ontwerpwereld. Maar inmiddels hebben we ons wel 
 bewezen,” stelt Boon met gevoel voor understatement. 
Zijn bedrijf telt nu zeventig medewerkers en heeft jaarlijks 
ruim zestig projecten onderhanden, variërend van een 
Mandarin Oriental-hotel in Vietnam en een resort in 
 Japan tot luxe appartementen in Miami en villa’s in het 
Gooi. Zijn meest recente project is het Rosewood Hotel, 
dat dit jaar opent in het voormalige Paleis van Justitie aan 
de Herengracht.

Boon-aire
De ambachtelijkheid uit het begin klinkt nog steeds door 
in Boons ontwerpen, net als zijn Noord-Hollandse nuch-
terheid. “We begonnen met het uitvoeren van andermans 
ontwerpen, maar al snel dacht ik: dat kan ik beter,” vertelt 
hij. “Ik had bij het aannemersbedrijf twee meubelmakers 
in dienst die overal een spijkermodel van maakten, 
 gewoon met houtjes in elkaar getimmerd. Dan was het ein-
deloos proberen: ietsje hoger, ietsje lager, een net andere 
hoek. Zo kwamen we tot stoelen en banken die goed zitten 
én waarvan bewezen was dat we ze konden maken – geen 
onuitvoerbare tekentafelcreaties.”

De bouwer werd gaandeweg steeds meer ontwerper. 
Boon ging complete interieurs tekenen, zette in 1995 met 
Baden Baden op de Valkenburgerstraat zijn eerste winkel 
neer en ging de samenwerking aan met Moooi, het meu-
belmerk van Marcel Wanders.

“Het omslagpunt kwam in 2006, toen we een apparte-
ment op 5th Avenue in New York volledig mochten vorm-
geven,” zegt hij. “Dat huis kwam terecht in alle internatio-
nale woonbladen, het was het meest gefotografeerde 
interieur van het jaar. Als dan iemand uit Lutjebroek belt 
dat z’n keukenkastje scheef hangt, weet je dat je klaar bent 
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‘Als aannemers uit Oostzaan 
werden we een beetje scheef  
aangekeken door de gevestigde 
orde van de ontwerpwereld’

4 x smeerweer

Rozenbottelkoppies

Onze huid heeft het flink te verduren tijdens de winter-
maanden. Schrale wangen, rode vlekken en met een 
beetje pech ook nog jeuk. Bij Paula’s Choice bieden ze 
soelaas in de vorm van een nieuwe nachtcrème, de 
 Resist Barrier Repair Advanced nachtcrème. De formu-
le moet de gevoelige huidbarrière versterken en ver-
zachten. Bovendien beloven ze dat de crème vochtver-
lies voorkomt, wat een van de belangrijkste oorzaken is 
van een schrale winterhuid.
Prijs: €43 (50 ml), www.paulaschoice.nl

Gevoelig versterken

Het Amerikaanse Murad heeft drie nieuwe producten 
in de Hydration-lijn: een crème, een serum en een mas-
ker. De producten beloven de beschadigde huid te ver-
sterken en te herstellen door deze te hydrateren en voe-
den met vetzuren en peptiden. De Cellular Hydration 
Repair Cream moet het antwoord zijn voor een droge, 
schilferige huid. 
Prijs: €89,50 (50 ml), www.murad.nl

Beschermpot

In de apotheek kun je verschillende smeersels voor een 
droge huid vinden. La Roche Posay is zo’n apotheek-
merk. Om droogte tegen te gaan en een geïrriteerde 
huid te kalmeren raden zij hun Baume AP+M aan.  
Deze crème is een van hun bestsellers en is geschikt 
voor het hele gezin. Ook fijn, je kunt deze, net als de 
 eerste crème in dit rijtje, zowel op het gezicht als op het 
lichaam gebruiken.
Prijs: €23,95 (200 ml), www.laroche-posay.nl

Gezinsuitrusting

Een nieuwe Nederlandse speler op het gebied van huid-
verzorging, Rivaana Skincare, hoopt met hun vegan 
formule de huidbarrière te beschermen door te hydra-
teren, te verzorgen en kalmeren. Geen overbodige luxe 
nu onze huid wordt geplaagd door kou en verwarming. 
De crème op basis van rozenbottelolie wordt in Neder-
land gemaakt. Het idee ontstond door een zoektocht 
naar verzorging voor een eczeemgevoelige huid.
Prijs: €32,50 (50 ml), www.rivaana.com

‘Ik luister altijd goed naar de 
 opdrachtgever – het is immers 
zijn huis – maar ben eigenwijs  
als het nodig is’ 


