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GOOD LIFE

Een passie voor handwerk en design, en een pragmatische instelling. Deze eigenschappen
van Piet Boon zijn een gouden combinatie gebleken. Begon hij nog in de garage van zijn
ouders, nu vormt een rijtje stijloolle panden aan Skoon 78 in Oostzaan samen de global

headquarters and showroom van Studio Piet Boon. Zestig werknemers telt de design-
studio die werkt voor de groten der aarde inmiddels.

ntwerpen, Seoul, New York, Kuala Lumpur, Hanoi, Taipei,

Antigua, Washington, Tokyo, Miami. In steden in 46 lan-

den werkte Studio Piet Boon al en daar komen dagelijks
nieuwe bij. Veel van de projecten waaraan hij werkt, verkeren dan
ook in een voorstadium, waardoor Piet Boon soms nog maar een
tipje van de sluier kan oplichten. Prestigieuze projecten zijn het,
als een restaurant ‘zoals The Jane in Antwerpen' maar dan in Am-
sterdam. En een vestiging van een high-endhotel- en resortketen,
eveneens in Amsterdam. ‘Beide op een heel bijzondere locatie, cul-
tureel erfgoed zelfs, ik kan alleen nog niet vertellen wie het betreft

of waar ze exact komen.

Ambacht voor alles

Bijna 35 jaar nadat Piet Boon zijn designstudio begon, is hij nog
steeds geinspireerd. Ook aan enthousiasme heeft’ hij niets inge-
boet. Zijn fascinatie voor de wereld om hem heen blijft. Zoals hij
die altijd al had. Voor culturen en materialen, bouwtechnieken,
architectuur en vooral voor ambacht. Na zijn opleiding aan de
Technische School van Amsterdam gaat Piet aan de slag als aan-
nemer om in 1983 zijn studio op te richten. Drie jaar later krijgt

hij versterking van interieurontwerper en styliste Karin Meyn. Hij

Founder, zij Creative Director Interior & Styling, bouwen ze vanuit
het hoofdkantoor in Oostzaan een indrukwekkend en wereldwijd
portfolio op van particuliere, zakelijke en commerciéle projecten.
Met haar verfijnde gevoel voor kleur, materiaal en vorm speelt
Karin Meyn een bepalende rol in de ontwikkeling van de stijl en
filosofie van Studio Piet Boon, maar zeker ook in die van de totaal-
concepten die de studio met een team van inmiddels zo'n dertig
architecten en designers biedt.

Piet is trots op dat team. ‘Als gezicht van het bedrijf doe ik soms
nog het eerste gesprek, dit geldt vooral voor hotels en grote pro-
jectontwikkelingen - ik reis me een slag in de rondte - maar die
gasten doen het. Als ik terugkom in Oostzaan, vertel ik ze wat de
klant wil, het team voert het uit, en dan wordt het beter dan ik
ooit had kunnen denken. Het is fantastisch als klanten iets in hun
hoofd hebben en het nog veel mooier wordt dan ze hadden dur-
ven dromen. Dit lukt de studio door naadloos exterieur, interieur,
styling en productdesign te combineren en daarbij rekening te
houden met de context, cultuur en omgeving van elk uniek project.
Een totaalconcept dus, of het nu een privé-, branded development-,

offices- of hospitality-project betreft. »
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The good life

Het grote succes van Studio Piet Boon is
dan ook te danken aan het feit dat kwaliteit,
esthetiek en comfort altijd vooropstaan.
Of het nou gaat om het ontwerpen van
servies, meubels, kranen, tegels, een eigen
kleur en autos, of om privéhuizen, hotels,
appartementencomplexen en zelfs hele
wijken. ‘Wat we doen, naast mooie ont-

werpen creéren, is ontzorgen, vertelt Piet.

“‘Wij zorgen ervoor dat iemand zijn hoofd
niet hoeft te breken op bijvoorbeeld de in-
richting van zijn huis. Als we iemands huis
doen, wordt het helemaal wat hij in zijn
hoofd had, maar dan mooier. En het blijft
zijn ding. Mensen roepen weleens: “Dat is
heel erg Piet Boon”, maar eerlijk gezegd: ik
zou niet weten wat dat dan is. Geen huis
dat wij ontwerpen of inrichten is hetzelfde.

Voor alles gaat het Piet om the good life.
Wat voor iedereen iets anders inhoudt.
Voor Piet zelf betekent het dat zijn vrouw
Charlotte er is. Een goed glas wijn. ‘Onze
keuken is een favoriete plek. De lekkere
bank in de woonkamer. The good life kan
dus ook in een appartement van 35 vier-
kante meter. Het hoeft niet groot te zijn, als
het maar functioneel is, tijdloos. Tekenend
daarbij is dat Piet mensen voor wie luxe
gelijkstaat aan een groot, groter, grootst
huis, vraagt: *Wil je eigenlijk wel zo'n groot

huis?' Want: ‘Zeker voor normale mensen i V()O]1 ’}I‘Zj ])()[ el\?()rl [

kan zo'n huis heel onhandig zijn, je moet >

a{le ruimtelzs im"ull-en. En als je-een ruimte [l L\"() C!(( [ }() /‘2 (J[ /’l ()()l
niet gebruikt, zou ik hem ook niet bouwen. «

Voor mij betekent luxe dat je het heel com- 5 ALt b > { / > .
fortabel hebt, dat je ook in de winter buiten (- ()’72/()’ [ Cl ( T( /J I ’

kunt zitten op je veranda bijvoorbeeld. Dat

het meubilair mooi blijft! Vandaar ook het C[CI{ /() 0 ()/\) [’7 ([(,)
tijdloze design waarvoor Piet altijd weer ‘

kist. Al ik ergen na cen paar uar e winter buiten kunt

rugkom, denk ik zonder uitzondering: wat

is het mooi! Net zoals bij mijn eigen huis ~F ) y raVe ) & {
eigenlijk: het is zeventien jaar oud, we heb- o lt [ ( "I ()/)¢/( (}( ] ([I?( Cl
ben er nooit meer wat aan gedaan, maar

R — bijooorbeeld’

Het goede leven betekent ook vrije tijd. Al
houdt dat met Piets drukke schema niet
over. Maar als het ook maar even kan, »
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‘Binnen de hospitality krijg je de kans
om je signatuur te laten zien, om je
grenzen op te zoeken’

gaat hij kitesurfen. Zoals met kerst op Bo-
naire. ‘Elke dag een uurtje. Dat maakt zo'n
vakantie ook zo leuk. En ik ben natuurlijk
bij de privéprojecten die daar lopen gaan
kijken. Toch weer werk, maar tegelijkertijd
ook weer een voorbeeld van dat goede le-
ven: aan die projecten houdt Piet zo veel
vriendschappen over. ‘Dat groeit vanzelf.
Je bent toch al snel twee, drie jaar bezig,
dus je leert elkaar heel goed kennen. En
dat is mooi.

Kunst

Bij alles wat Piet doet, speelt kunst een be-
langrijke rol. Iets wat op het hoofdkantoor
goed zichtbaar is. Overal staan en hangen
de prachtigste kunstwerken. Zoals de mo-
numentale lichtstructuur Urban Lighting
van Frederik Molenschot van Studio Molen
in de hal meteen bij binnenkomst, en het
nieuwe werk van Casper Faassen in Piets
kantoor waarin een vrouw in de lijst gevan-
gen lijkt te zitten. Piet: ‘Prachtig, toch?!’

Ze hebben er een neus voor, Piet en Karin,
Vinden ze iets mooi, dan breekt de kun-
stenaar in kwestie geheid door. Het is het
kip-eiverhaal. Zoals Pleunie Buyink met
haar Limber Gems. “Ze gaat als een speer!
vertelt Piet enthousiast. ‘Een jaar nadat ze
was afgestudeerd, stond ze op Art Rotter-
dam. Tk vind het leuk om met Nederlandse

kunstenaars te werken, ze te introduceren.
Daar word ik heel blij van. En neem Studio
Job. Inmiddels onbetaalbaar. En de brute
kunst van Armando. Roy Kahmann, Bas-
tiaan Woudt. Ward Wijnant. Er is zo veel.
Het hangt echt van de klant af wat we kie-
zen. We vinden het mooi om projecten met
kunst te upgraden. Ook met kunst van ie-
mand die nog niet heel bekend is. Frederik
Molenschot hebben wij echt zien uitgroei-
en tot de bekende kunstenaar die hij nu is!

Piet Boon Targa

Een even grote liefde als voor kunst heeft
Piet voor auto’s. Zo ontwierp hij voor Land
Rover meerdere limited editions. Dat be-
gon met de limited edition van de Range
Rover Sport in 2006, daarna volgden nog
Defenders, Evoques, Range Rovers Sport
en een Vogue. En onlangs was er de sa-
menwerking met Porsche waaruit de Por-
sche 911 Targa 48 Exclusive “Alex Edition™
voortkwam, de exclusieve ‘Piet Boon'-editie
van de Porsche 911 Targa zoals die tot 1996
bij de Rijkspolitie dienstdeed. De bijnaam
Alex kreeg het model vanwege de statione-
ring in de voormalige Alexanderkazerne in
Den Haag.

Het idee voor de herinterpretatie van de
Targa kwam van Piet Boon zelf. Hij zegt
daarover: ‘Het kwam allemaal door Job

Smeets. Tk had een 911 Targa gezien in New
York die ik graag wilde hebben. Job zou wel
even onderhandelen. En toen... kregen
we hem niet. Achteraf ben ik natuurlijk
ontzettend blij dat dat zo is gelopen, want
daardoor kwam ik bij Porsche terecht en
ging het balletje rollen. Op het hoofdkan-
toor in Duitsland waren ze heel kritisch
over mijn plan. Alle projecten lopen via hen
en het gebeurt nooit dat een outsider iets
aan een Porsche mag veranderen of ont-
werpen. We waren ervan overtuigd dat het
niet zou doorgaan, maar dat gebeurde dus
toch! Fantastisch. Een jongensdroom. En
niet alleen voor Piet, want van de 25 Piet
Boon Targa's werden er op de avond van de
presentatie meteen al 20 verkocht.

Jongensdromen

En zo heeft Piet al vele jongensdromen
mogen waarmaken. Als voorbeeld geeft
hij de high-endhotelketen in Taipei (die
hij helaas ook nog niet bij naam mag noe-
men). ‘High-end lurury, maar wel heel
jong. Ze gebruiken er de nieuwste technie-
ken. Zo zijn de boardrooms in de basement
in een witte box, waarbij Mister Beam -
een bedrijf uit Utrecht dat ik tegenkwam
in Las Vegas - de videoprojectie verzorgt.
Dat is ook kunst, video-art. Bij een bruiloft
kunnen zij bijvoorbeeld ramen met wui-
vende grasvelden projecteren, >
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bij een introductie van Porsche een rij-
dende auto, bij Rolex een lopend horlo-
ge. Gelijksoortige projectie komt bij het
zwembad, dat ook in de basement zit. Met
een tijdslot worden in de ochtend beel-
den geprojecteerd van het ochtendgloren,
’s avonds van de zonsondergang. Briljant.
Op dat niveau moet je ook wel op de hoog-
te zijn van het nieuwste van het nieuwste.

.

En van wat nog nieuwer is.

Ook noemt Piet het schiereiland op Anti-
gua. ‘Op Pearns Point kunnen mensen een
plot kopen voor een van de vijftig beach- of
hillside-villa’s die daar worden gebouwd.
Ze hoeven niet voor ons te kiezen, maar we
zitten wel in de schoonheidscommissie. Als
studio bepalen we zo eigenlijk de estheti-
sche uitstraling van het hele eiland. Ik wil
een bepaalde look-and-feel: we willen de
huizen laten wegvallen in de natuur. De
meesten kiezen overigens wel voor Op
dezelfde site komt ook een hotel waarvoor
de studio nu een masterplan schrijft. En
een strandpaviljoen.

En zo blijven de hospitality-aanvragen
binnenstromen. ‘Dat komt juist doordat
we zijn gestart in woningen, high-end re-
sidential, vertelt Piet. Hotels worden toch
steeds meer homes away from home. Maar
ook The Jane heeft ons op de kaart gezet.
Mensen zien op zo'n plek wat je allemaal
kunt binnen je signatuur. Ze vonden het
heel “on-studio Piet Boon”, terwijl: dat is
het wél. Alleen hang je in een woonkamer
geen kroonluchter van zevenhonderd kilo.
Binnen de hospitality krijg je de kans om
je grenzen op te zoeken.

Toch is de verhouding corporate/privé-

woningen die Studio Piet Boon uitvoert
nog steeds vijftig/vijftig. Op de vraag of
Piet nog een droom heeft, antwoordt hij
dan ook heel stellig: ‘Het huis van Obama
ontwerpen. (@
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